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OnybnmkoBaHo Ha LLBenuapmsa: HOBOCTU Ha PyCcCKOM fA3blke (https://nashagazeta.ch)

Joporas wBenuapckana ogexapaa | Le
prét-a-porter est toujours trop cher en
Suisse

Author: 3appuHa Canumosa, bepH , 06.06.2019.

CornacHo nccnenosaHuio «bapomeTpa ueH», B LLBenuapum ogexaa B cpegHeM CTOUT Ha
25% popoxxe, 4eM B CoCegHUX CcTpaHax. LLBenyapckme accounaumm 3awnTbl npas
noTpebutenen cHMTalT pa3HMLY B LLeHax HeoboCHOBaAHHOM N TpebyloT OT NOJINTUKOB
MPUHATb KOHKPETHbIE Mepbl.

Selon une étude du barometre des prix, les vétements colitent en moyenne 25% plus cher
en Suisse que dans les pays voisins. L'Alliance des organisations de consommateurs estime
gue les écarts sont injustifiés et exige que le monde politique prenne des mesures
concretes pour mettre fin aux abus.
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Le prét-a-porter est toujours trop cher en Suisse

«bapomMeTp LeH» 6bin 3anyLieH AJIbSSHCOM LUBENLAPCKUX OpraHmn3auni 3awnTbl Npas
notpebutenen B 2012 rogy n c Tex Nop NepUoanYeckn NpoBoANT MOHUTOPUHI CTOMMOCTN
nonyJasipHbIX TOBAPOB. Pe3ynbTaTbl MocnegHero ncciefoBaHusa HU OJ19 KOrO He CTasn
ctopnpusoM: LLisenuapus B o4epefHON pa3 noaTBepAmnia CBOK penyTauuno «0CTpoBa
BbICOKUX LLEeH>.

ABTOpbI NCCNIefoBaHUA CpaBHUAM LieHbl Ha ogexay B Lsenuapun, ®paHunm, Ntanunm n
FepmaHun. B BbIBOPKY nonanun xxeHckne 6y3ku, My>Xckme 6piokn, geTckne nysosepbl -
Bcero 150 npeameToB rapaepoba Takux MmoaHbix 6peHaos, Kak Esprit, H&M, Mango, Vero
Moda n Zara. Y4nTbiBasaCb NosiHas CTOMMOCTb ToBapos, Bkto4asa HAC. JliobonbITHO, 4TO
ctaBka HAC B LLBenuapum HMXe, 4emM B COCEOHMX CTpaHax, HO oAde)XAa Npu 3TOM CTOUT Ha
MOpsAOK BblLLE.
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CpaBHeHMe UeH Ha ogexnay B YyeTblpex cTpaHax © Preisbarometer.ch

Niobntenam MoAHOro WoNuHra CTouT OTNPaBAATLCA B MTannio, Tak Kak MMEHHO 3Ta
CTpaHa Mo)XeT NoXBacCcTaTbCA CaMbIMW HU3KUMW LleHaMu Ha ogexay. o cpaBHeHUto C
NTannen Bo ®paHunm n FrepmaHmm Te xe Bewn ctoaT Ha 0,2%, a B KoHeaepauum - Ha
24,6% popoxe.

Co3paeTcs BnevyaTsieHUe, 4TO MOAHble BpeHabl BK/IOYAT B CTOMMOCTb NpOAaBaemMon B
KoHhenepaunm ogexabl «wWBenLapckyto Haabasky». Mnatesa u pyTbONKN LWIBEACKOIO
ruraHTa H&M, Hanpumep, cToaT B LLBenuapun B cpenHeM Ha 16,7% Oopoxxe, 4eM B
cocegHux cTpaHax. Ogexnaa Vero Moda, nepecekas WBeNLapCKyo rpaHuLy, LOpoXKaeT Ha
21,8%, Mango - Ha 23,1%, Zara - Ha 28,4%, a Esprit - Ha 31,2%.
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Pa3HuUa B LeHax Ha oaexay pa3Hbix 6peHaoB B LUBenuapum n apyrmux ctpaHax ©
Preisbarometer.ch

MogaHble XypHasbl B LLiBenuapun ToxXe CTOAT HeMasno: B cpegHeM Ha 50,9% popoxe, 4yem B
FepmaHun, n Ha 56,5% popoxxe, 4em Bo ®paHumn. B HacTHOCTN HOMep XypHana
Cosmopolitan obonpgeTcs B LLBenuapuun Ha 85,8% nopoxe, 4yem B [epMaHnK, a 3a CBEXUN
BbiNyck Marie Claire wBenyapcknm YntaTenbHULAM HY>KHO 3annaTuTb Ha 123,2% 6onbLue,
yeM ppaHUy3CcKMM. COBCEM HEBBLIFOAHO YMUTATbh rAsHey B TUYNHO: TUHYUHCKNE XKXYpPHasbl
CTOAT OOPOXKE UTANbAHCKUX Ha 127%.

LLIBeruapckmne accoumaumm 3awmnTbl NpaB noTpebutenen cynTaloT Takyo 60abLYIO
pa3HuUy B LLeHax Ha oaexxnAay v XypHasbl B LLBenuapum n cocegHnx cTpaHax
HeoboCHOBaHHOW. [1eNCTBMUTEsIbHO, AOPOrOBU3HY NPOU3BeAeHHOro B LLUsenuapum nnatba
elie MOXXHO 06 BACHUTb BbICOKOW CTOMMOCTbLIO TPpyZa U U3fep>Kek, HO Kak 00 bACHUT,
rnovyemy rnjaTtbe, MOLWMNTOE N3 HELOPOroN TKaHU B KOJIMYECTBE HECKOJIbKO ThICAY
3K3eMnnsapoB Ha habpuke B baHrnagew, BHe3anHoO BbipacTaeT B LieHe, OKa3aBLNCb Ha
BellasiKe B LUBENLAPCKOM MarasnHe?

HeBo/bHO HaYMHaelwb Nofo3peBaTb MOAHbIE OpeHAbl B TOM, 4TO OHU NPOCTO
NCKYCCTBEHHO 3aBbILLAIOT LEeHbl Ha LLUBENLLAPCKOM pbIHKE. BUAMMO, K TaKOMY XKe MHEHUIO
MPULLN 1 accoumalm 3almThl NpaB NnoTpebutenen, KoTopble TPebyoT OT WBENLLAPCKNX
NOJINTUKOB MPUHATbL MepbIl, YTOObI «MONIOXKNTL KOHEL, 3/10ynoTpebneHnsaM MHOCTPaHHbIX
KOMMaHWW, NoJib3YIOLWMXCSA BbICOKOW MOKYyMaTesibHON CrOoCcObHOCTLIO WBenuapues». Kakne
WMEHHO Mepbl UMEITCH B BUAY, NPaBO3aLLUTHUKN HE YTOYHSAIOT.

LLIBenuapckme NoOAUTUKKU, K CNOBY, AaBHO obcyxpatoT npobaemy 3aBbilLUEHHON CTOUMOCTU
MMMNOPTHbLIX TOBApOB. B npowwnyto cpeny, HanpuMmep, NpaBuTesibCTBO NpeacTaBuio
BCTPEYHOE NpeasioXKeHne rno MHMUnaTnee «3a YeCcTHbIe LieHbl», KOTOpOe npeanosaraeT
BHECEHMEe N3MEHEHUN B 3aKOH O KapTensaX. A NokKa nonTuUKM BeayT aebaTbl, Xuteau
LLIBenuapun 6optoTca C HecnpaBenMBbIMU LLEHAMN Ha TOBapbl CaMbiM AOCTYMHbLIM 015 HUX



crnocobom - e304T 3a NMOKYMNKaMum B coceaHne CTpaHbl.

LLiBenuapus

CTtaTbu no Teme

B LliBenuapmnm CHUXAKTCA LIEHbI

Kak B LlIBeriapumn CTaam MOAHbIMU CYMKWN N3 MyCOpa N akceccyapbl U3 Npobku
DTmyeckasa pockollb - dopMysa cepbe3HbiX NoTpebutenen?

Zara, NOXNTUTENbHULIA NAEN

MokynaTtesibHasa cnocobHOCTb XXuTenen Lisenapmnm - ogHa U3 caMbliX BbICOKMX B EBpone
LLIiBenuapCcKme NOANTUKN XOTAT OrPaHNYNTb MOKYNaTEbCKUN TYPU3M
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