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Odmc Richemont, KpynHenwen weenuapckon KOMNaHMM Knacca JtoKc, B benbsto. ®oTo:
Richemont

CornacHo unccnepnosaHuto Global Powers of Luxury Goods, nposeaeHHoMy Deloitte,
LWBEeNLapCKme JIIOKCOBbIE KOMMAaHUM aKTUBHO UCMOb3YIOT LNGPOBbIE TEXHONOINN 1
BKJ1a4bIBAlOT 3Ha4YNTe IbHble CPeACTBa B pa3BMTNE COLMAJIbHbIX CeTen A1 npuBsevYeHns
KJIMEHTOB N YCKOPEHUSA poCTa.

Selon I’étude Global Powers of Luxury Goods réalisée par le cabinet Deloitte, les entreprises
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de luxe suisses se tournent vers le numérique et investissent massivement dans |'utilisation
des réseaux sociaux pour attirer leurs clients et accélérer leur croissance.

Le luxe investit dans le marketing numérique

HecMmoTps Ha 3aMepieHne TeMMNOB 3KOHOMMYECKoro pocta B Kutae, EBpone n CLUA, pblIHOK
npeaMeToB poCcKoLM npofoskaeT pactu. B 2017 roay nponaxku 100 KpynHenwmnx
MWPOBbIX JIIOKCOBbIX KOMMaHUn yBenn4nnmcob Ha 10,8%, a COBOKYMHas Bbipy4kKa COCTaBuUa
247 mnppg nonnapos, 0TMeYaeTcsa B KOMMIOHMKe Deloitte. Mpunyem 6onbLue BCero BbIpoCn
npoaa>kn B NapoMepHO-KoCMeTn4eckomn otpacaum (+16,1%), Torga Kak npogaku
JIIOKCOBbIX CYMOK CHU3MAUCH Ha 1,1%.

Bo3rnaensieT penTUHIr KOMMaHun ¢ HanbonbWuM 06 beMoM NMpoaak paHLY3CKNN KOHLEPH
LVMH, Ha BTOpOM MecTe - aMepuKaHCKasa KocMmeTmn4yeckas komnaHusa The Estée Lauder
Companies Inc. 3aMblKaeT NMepByO TPONKY WBENLLAPCKNA XonauHr Richemont, B KoTopbin
BxonaT Cartier, Van Cleef & Arpels, Montblanc, Jaeger-LeCoultre, Vacheron Constantin, IWC,
Piaget, Chloé, Officine Panerai. Elwe oaHa wBenuapckas koMmnanus, Swatch Group,
OKa3aJslaCb Ha BOCbMOM MecCTe penTuHra. jobaBum, 4To No4YTn nonosmHa (48,2%) oT
obuiero obbema npoaaxk nNpeaMeToB PoCcKoLwK, NponsseneHHbix 100 BeayLwmmm
KOMMaHNAMK, MPUXoAnNTCA Ha nepsble 10 KOMNaHUM penTuHra.

Le top 10 des entreprises de luxe par chiffre d'affaires, exercice 2017

Chiffre

Mauses ) ’ o ) F‘Es ] d'affa il'ez
Eo e Maom de l'entreprise Sélection de margues de luxe d'origi- produits
ne de luxe
(USD m)
il - LVMH Moét Hennessy-  Louis Vuitton, Christian Dior, Fendi, France 27905
Louis Vuitton SE Bvlgari, Loro Piana, Emilio Pucci, Acqua di
Parma, Loewe, Marc Jacobs, TAG Heuer,
Benefit Cosmetics
2 - The Estée Lauder Estée Lauder, Bobbi Brown, La Mer, Jo usa 13’683 15.7%
Companies Inc. Malone London, Aveda; Licensed beauty
& fragrance brands
3 - Compagnie Financiére  Cartier, Van Cleef & Arpels, Montblanc, Suisse 12819 3.1%
Richemont SA Jaeger-LeCoultre, Vacheron Constantin,
IWC, Piaget, Chlogé, Officine Panerai
4 +1 Kering 5A Gucci, Bottega Veneta, Saint Laurent, France 12168 27.5%
Balenciaga, Brioni, Pomellato, Girard-
Perregaux, Ulysse Nardin
5 -1 Luxottica Group Spa Ray-Ban, Dakley, Vogue Eyewear, Persol, Italie 10322 0.8%
Oliver Peoples; Licensed eyewear brands
6 Chanel Limited Chanel UK 9’623 11.5%
7 -1 L'Oréal Luxe Lancdme, Kiehl's, Urban Decay, France 9'540* 10.6%
Biotherm, IT Cosmetics; Licensed brands
8 -1 The Swatch Group Ltd. Omega, Longines, Breguet, Harry Suisse 7'819 5,49,
Winston, Rado, Blancpain; Licensed
watch brands
9 +1 Chow Tai Fook Chow Tai Fook, Chow Tai Fook T Mark, Hong 7575 15.4%
Jewellery Group Hearts on Fire, Monologue, Soinlove Kong
Limited
10 -1 PVH Corp. Calvin Klein, Tommy Hilfiger usa 7'355 10.7%

*= taux de croissance composites des ventes du top 100, pondérés en fonction des ventes et ajustés en fonction de |z davise

e= astimation
JItoKCcoBble KOMMaHUN C CaMbliMK BonbLlLMMKN 0bbeMaMu nponax. CKpI/IHLIJOT N3 O0THETa
Deloitte

B uenom, B CEKTOpEe 4acoB KJlacCa JIIOKC AOMUHMPYIOT nponssoantTenm ni Lsenuapumn n
FoHKOHra. Rolex 3aHuMMaeT 14-10 CTPOYKY penTuHra n smecte ¢ Richemont n Swatch Group
reHepupyeT 6osiee 86% npona’k NpegMeToB POCKOLLW, MPON3BEAEHHbIX LBENLLAPCKNMN
KOMMaHNAMK KJiacCa JIIOKC. B penTrHI Tak)xe BOLWAM Takume LWBenuapckme bpeHabl, Kak



Patek Philippe (45-e mecTo), Audemars Piguet (51-e), Chopard (53-e), Breitling (74-e),
Franck Muller (84-e) n Richard Mille (90-e). Bce 3Tn komnaHum B 2017 rogy nokasasm pocT,
rnpuv 3TOM NX roAo0Bble NPoLaXKW YBeNn4uancb Ha 7,7%.

B obuiem, Bce 6b1n10 66l NpekpacHo, ecnn 6bl He OIHO MasleHbKoe «HO». TpeTui
hvHaHCOBbIV ro4 noapsn PoCT NMPOoAaXk B LUBENLLAPCKON NMHAYCTPUN POCKOLLIM OCTaeTcs
HM>Xe obLeMnpoBoro ypoBH4. 1o c/ioBaM yrnpaBasOLLErO NapTHEPaA M dKCNepTa CeKTopa
Moabl N pockowwun koMmnaHum Deloitte Switzerland KapuH Cereaun, 3To CBA3aHO C TEM, 4TO
BCe BXOAALLME B PENTUHI WIBENLLAPCKME KOMMNaHnn paboTaloT B HOBEIMPHON N HaCOBOMN
OTpacC/n: eCnn B IOBEJINPHOM CEKTOPE OTMEYaloTCA XopoLlume pe3yabTaTbl, TO PbIHOK YacoB
HeOaBHO NepeXXunsl HeNpPoCTble BpeMeHa.

Y10 »Ke B/mseT Ha poCcT npojaxk B cqpepe ntokca? Mo MHeHWIO aBTOPOB UCCIe40BaHUSA, 014
WBEeNLUaApPCKNX KOMMNAHUA OLHUM U3 r1aBHbIX PaKTOPOB PoCTa ABNAETCA ULMppoBom
MapKeTUHr. JIlokcoBble OpeHAbl BKNaAbIBalOT 3Ha4YUTESIbHbIE CPeaCcTBa B
WHPOPMaLMOHHbIE TEXHOJIOMUW N pa3BUTUE COoLMalIbHbIX CETEeN, CTPeMAChL NPUBJEYb
HoBbIN TN notpebutenen - HENRY. 3T1on abbpesunaTtypon (aHrn.: High Earners, Not Rich
Yet) Ha3bIBalOT NIOLEN, KOTOPbIE UMEIOT BbICOKME A0XO0Abl U BOT-BOT CTaHYT O4YeHb
6oraTbiMu. OHM HaxoA4ATCA MOA CUJIbHBIM BJINAHUEM COBPEMEHHbIX TEXHOJIOMMIA 1 4acTo,
NPUHMMas peleHne o0 NOKYrkKe, OPUEeHTUPYITCA Ha coumMasibHble CeTN.

Kpome ycuneHunsa cBoero npucyTCTBUSA B UHTEpHeTe, APYrUM Ba>XHbIM MCTOYHUKOM POCTa
ON8 WBEeNLapCKMX KOMMaHun ctanm nponaxu B Kutae. Mo nporHosam Cereamn, HecMoTps
Ha HeonpeneseHHOCTb reonoJINTUYECKNX N IKOHOMUYECKUX YCITIOBUN, MEXAYHAPOOHbIN
PbIHOK JIIOKCa NPOAOJDKUT pacTn, TakK KakK «anneTUuT» Ha NpegMeTbl POCKOLUW cpefHero
KJslacca B CTpaHax € (hopMupytowencs pbIHOYHON SKOHOMUKOW OCTaeTCs HEU3MEHHbIM.
Kpome Toro, Kutam ctaHeT eule 60nee BaXKHbIM PbIHKOM: 6OJIbLUMHCTBO KOMMNaHUN
ajanTupoBasin CBOM MapKeTUHroBble CTpaTernu, 4Tobbl yylle COOTBETCTBOBATb
crneyndunke 3Ton CTPaHbl.

OTHOLIEHMNS Cla U LIBENLIapun

CTtaTbu no Teme

40% NIOKCOBbIX YaCOBbIX BPEHA0B AOCTYMHbI B 3/IEKTPOHHON KOMMEPLIUK
B Kpn13nc NoKC CTaHOBUTCA «AelleBae»

LliBenuapckme YaCoBLUNKMN MOBbLILLIAKT LIEHbI

LliBenuapckme 4acbl «HaTUKaan» 17 MmnnamapanoB QpaHKOB

LleHbl Ha WBENLIAPCKUE YacCbl MEHAIOTCA N3-3a MaJEHNA €BPO

ITmnyeckasa pockouwb Chopard
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