HAmiA IA3ETA

Bl nashagazeta.ch
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Joporaa wBenuapckas ogexpa | Le
prét-a-porter est toujours trop cher en
Suisse
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CornacHo nccnenosaHuio «bapomeTpa ueH», B LLBenuapum ogexaa B cpegHeM CTOUT Ha
25% [opoXke, YeM B CoCegHUX CTpaHax. LLBenuyapckme accoumaunm 3alinTbl Npas
noTpebutenen cynTaloT pasHULY B LeHax HeoboCHOBaAHHOM N TPebyloT OT NOJINTUKOB
MPUHATb KOHKPETHbIE MEpbI.
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Selon une étude du barometre des prix, les vétements colitent en moyenne 25% plus cher
en Suisse que dans les pays voisins. L'Alliance des organisations de consommateurs estime
gue les écarts sont injustifiés et exige que le monde politique prenne des mesures
concretes pour mettre fin aux abus.

Le prét-a-porter est toujours trop cher en Suisse

«bapomMeTp ueH» 6bl1 3anyueH ATbSHCOM LUBENL@PCKUX OpPraHmn3auni 3awmTbl NpaB
notpebutenen B 2012 roay n ¢ Tex NOp NEPNOJNYECKN MPOBOANT MOHUTOPMHI CTOMMOCTW
MOMNyJsIAPHbLIX TOBApOB. Pe3ynbTaTbl NoCiegHero nccaefoBaHns HU A1 KOro He CTanu
ctopnpu3omMm: LLiBenuapusa B ovepeHOW pa3 noaTeBepansia CBOK penyTaumnio «0CTpoBa
BbICOKUX LLEH».

ABTOpbI UCCNefoBaHNA CpaBHW/N LeHbl Ha ogexay B LLsenuapun, ®paHunmn, Utanmm n
FepMaHun. B BbIGOpKY nonanu XXeHckmne 61y3kKn, My>xckme 6pokun, oeTckue nynosepbl -
Bcero 150 npegmeToB rapaepoba Takmx MmoaHbix bpeHnos, Kak Esprit, H&M, Mango, Vero
Moda n Zara. Y4nTbiBasacb NnosiHass CTOMMOCTb ToBapoB, Bkatovass HOC. JllobonbITHO, 4TO
cTtaBka HAC B LLBenuapun HUXXe, 4eM B COCEAHMX CTPaHax, HO ogexaa rnpu 3ToM CTOUT Ha
MOpsL4OK BblLLe.

JllobnTenam MogHOro WOMMHIa CTOUT OTNPaBAATbLCA B UTanunio, Tak Kak MMEHHO 3Ta
CTpaHa MOXXET MoxXBacTaTbCsA CaMbIMU HU3KUMU LleHaMn Ha odexay. o cpaBHeHwUto C
NTanuen Bo ®paHumm n NepmaHum Te e Bewm ctoaT Ha 0,2%, a B KoHhenepaunm - Ha
24,6% popoxe.

Co3paeTcs BnevyaTsieHUe, 4TO MOAHbIe BpeHabl BK/OYAOT B CTOMMOCTb NpOAaBaeMon B
KoHhenepaunm ogexabl «wBenLapckyto Haabasky». MnaTtesa u pyTbONKN LWIBEACKOIO
ruraHTa H&M, Hanpumep, cToAaT B LLBenuapun B cpeagHeM Ha 16,7% [opoxe, 4eMm B
coceHuX cTpaHax. Ogexaa Vero Moda, nepecekas LWWBENLAPCKYIO FpaHULy, AOPOXKaeT Ha
21,8%, Mango - Ha 23,1%, Zara - Ha 28,4%, a Esprit - Ha 31,2%.

MogHble XXypHasbl B LLIBenLapum ToXXe CTOAT HeMasno: B cpeaHeM Ha 50,9% popoxxe, 4em B
FepmaHun, n Ha 56,5% popoxxe, 4em Bo ®paHumMm. B YacTHOCTM HOMep XypHana
Cosmopolitan obonpgeTcs B LLsenuapum Ha 85,8% nopoxe, 4eM B FepMaHnK, a 3a CBEXUN
BbiNycK Marie Claire weenyapcknm YyntaTesnbHULAM HY>KHO 3anaaTuTb Ha 123,2% 6onbLlue,
yeM bpaHuUy3CKMM. COBCEM HEBBLIFOAHO YMTATh rAsHey B TUYNHO: TUHYUHCKMNE XKXYpPHabl
CTOAT OOPOXKE UTANbAHCKUX Ha 127%.

LLIBenyapckmne accoumaumm 3alimnThbl MpaB NoTpebutenen c4NTaloT Takyto 60abLUYIO
pasHMLY B LleHax Ha o4exXAay v XXypHanbl B LLIBenuapun n cocegHnx cTtpaHax
HeoboCHOBaHHOW. [1eNCTBMTEsNIbHO, AOPOrOBM3HY NPONU3BEeAEHHOro B LLBenuapum nnatba
eLe MOXXHO 0O bACHUTb BbICOKOWN CTOMMOCTbLIO TPyZa N U3AEPXKEK, HO KaK 06 BbACHUTD,
rnoyemy njaaTbe, NOWNTOE U3 HEAOPOron TKaHN B KOJIMYECTBE HECKOJIbKO ThICAY
aKk3eMnasapoB Ha pabpuke B baHrnagew, BHe3anHoO BbipacTaeT B LleHe, OKa3aBLWNCb Ha
Bellasike B LUBENLLAPCKOM MarasunHe?

HeBo/bHO HaYMHaelWwb Noao3peBaTb MOAHbIE BpeHObl B TOM, 4TO OHW NPOCTO
NCKYCCTBEHHO 3aBbILLAOT LIEeHbl Ha LUBENLLAPCKOM pbiHKE. BUOMMO, K TaKOMY K& MHEHUIO
NPULLAK N accouMaunm 3alnTbl MpaB noTpebuTenein, KoTopble TPebYIOT OT WBENLAPCKNX
NOJINTUKOB MPUHATL MEpPbl, YTOObI «MOMIOXKNTbL KOHeL, 3/10ynoTpebneHnssM NMHOCTPaHHbIX
KOMMaHWUI, MONb3YHOLLMXCA BbICOKOW NOKYMNaTeNbHON CMOCOBHOCTLIO LWBenuapLueB». Kakne
WMEHHO Mepbl UMEITCS B BUAY, MPABO3ALUMTHUKN HE YTOYHSIOT.



LLIBeiiLapckmne NoNNTUKKN, K CNOBY, AaBHO 06cy>XaatoT npobneMy 3aBbILLEHHON CTOUMOCTM
MMMOPTHbIX TOBApPOB. B npownyto cpeny, HanpuMmep, NpaBUTebLCTBO NPeacTaBuo
BCTPEYHOe NpenJsioXeHne no nHMLnaTruee «3a YeCTHble LieHbI», KOTOPOEe npegnosaraeTt
BHECEHNE N3MEHEHMN B 3aKOH 0 KapTesax. A Moka NoaMTuKn BeayT Aebatbl, XXUTenm
LLiBenuapun 6optoTcs ¢ HecnpaBea/IMBbIMM LLEHaMM Ha TOBapbl CaMblM AOCTYMHbLIM ANS HUX
cnocoboM - e3aAT 3a NoKynkamu B cocegHne CTpaHbl.

LLiBenuapus
CtaTbu no Teme

B LliBeruapun CHUXaKTCA LUeHbl

Kak B LlIBenuapum CTaam MOOHbIMU CYMKN N3 MyCOpa N akceccyapbl U3 Npobku
DTmyeckasa pockollb - opMysia CepbE3HbIX NoTpebutenen?

Zara, NOXNTUTENbHULIA NOEN

MokynaTesbHasa cnocobHOCTb xuTenen Lsenapmm - ogHa U3 caMbliX BbICOKMX B EBpone

LLiIBerlapCKMe NOANTUKN XOTAT OrPaHUYNTb NOKYNaTENbCKUA TYPU3M
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